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Audytorzy zdominowani

Udziat w badanych przychodach ogotem

® Przewaga Deloitte, Einst & Young, KPMG
i PWC na rynku badania sprawozdan
finansowych firm w Polsce jest miazdzaca
= Utrudnia to konkurencje wéréd audytoréw
® Komisja Europejska chce zmienic te sytuacje

ANNA KOPER

Deloitte, Ernst & Young, KPMG i
PwC, czyli podmioty wchodza-
cew sklad tzw. wielkiej czworki,
zwiekszaja dominacje na pol-
skim rynku ustug audytorskich.
Ich przewaga jest wrecz miaz-
dzaca. Z szacunkéw ,Rz” wyni-
ka, ze firmy te maja blisko 87,8-
proc. udzial w badanych akty-
wach ogétem. To 0 6,3 pkt proc.
wiecej niz zaledwie dwa lata
wczesniej. Rosnie takze ich

udziat w’ przebadanych przy- -

chodach. W ciggu dwoch lat
zwigkszylsi¢ 07,5 pkt proc. isig-
gajuz72proc.

Jan Letkiewicz, partner za-
rzadzajacy w Grant Thornton
Frackowiak, ocenia, ze: cztery
najwieksze firmy kontroluja
zbyt duzy obszar rynku. Jego
zdaniem powoduije to brak real-
nej konkurencji. Dorota Stan-

greciak-Karpierz, prawnik z
kancelarii Auxilium, uwaza, ze
jeslinie nastapi ingerencja usta-
wodawcy na poziomie krajo-
wym lub unijnym, konsolidacja
rynku bedzie trwata.

- Atopowoduje kurczenie si¢
rynku dla znakomitej liczby po-
zostalych firm audytorskich -

uwaza Dorota Stangreciak-Kar-

pierz. - Takze silniejsza konku-
rencja cenowa sprawia, ze wiele
firmrezygnuje. Dalsza konsolida-
cjarynkunie lezy winteresiejego
uczestnikéw, poza wielka czwor-
ka. Zmniejszenie liczby audyto-
réw spowoduje ostatecznie nie-
unikniong podwyzke cen ustug.

Odmienne opinie = maja
przedstawiciele wiekszych firm.
Antoni Reczek, prezes Pricewa-
terhouseCoopers, uwaza, ze
koncentracja wbranzy ustugau-
dytorskich jest do pewnego
stopnia nieunikniona: - Dla
przykiadu Citigroup mana $wie-

Udziat w badanych aktywach ogbtem
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cie setki spotek. Zarzad grupy
zdaje sobie sprawe z tego, ze wy-
niki wszystkich powinna bada¢
jedna firma audytorska. Stad
wysoka koncentracjaw branzy =
uzasadnia. Dodaje, ze na pol-
skim rynku zauwazalnajest du-
zapotrzeba polepszenia eduka-
cji oraz udostepnienia narzedzi
mniejszym audytorom.

- Atutem duzych firm jest to,
ze maja technologie informa-

tyczne, ktére umozliwiajg inte-

gracje wielu proceséw zwigza-
nych z audytem. Odpowiednie
narzedzia umozliwia mniejszym
firmom  konkurowanie z naj-
wiekszymi - méwi. Jarostaw
Dac, partner w Ernst & Young,

2010
*Deloitte, Ernst & Young, KPMG, PwC, Zrédio: obliczenia wiasne na podstawie sprawozdar zamieszczonych w Monitorze Polskim B i ankiet rozestanych do firm
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ocenia natomiast, ze udziat ba-
danych przez wielka czworke
aktywéw czy przychodéw pol-
skich firm nie jest najlepsza mia-
rakoncentracji,gdyz do badania
najwiekszych przedsiebiorstw
potrzebne sa odpowiednie za-
soby. Jego zdaniem lepsza miarg
konkurencyjnosci jest udziat w

liczbie badanych podmiotéwna -

GPW, ktéry dla wielkiej czworki
wynosinieco ponad 25 proc.
Dominacja wielkiej czwoérki
niejest zjawiskiem typowym tyl-
ko dlapolskiegorynku. Winnych
krajach Unii Europejskiej réw-
niez kontroluje ona przecigtnie
pookoto 80 proc. rynku. Dlatego
kwestia tq zajela sie Komisja Eu-
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ropejska, ktéra w polowie paz-
dziernika opublikowala tzw. zie-
lona ksiege, wktorej przedstawi-
Ia propozycje zmian prowadza-
cych do wzrostu konkurencji
oraz zwiekszenia niezaleznosci
podmiotéw §wiadczacych ustugi
audytorskie. Propozycje ma
przedstawi¢ do koncalistopada.

- Nie wiem, czy UE bedzie w
stanie wprowadzi¢ regulacje,
ktére sklonig do korzystania z
ustug . mniejszych firm.: Moim
zdaniem nalezaloby sie raczej
zastanowid, co zrobi¢, by mniej-
sze firmy mialy szanse na roz-
woj - komentuje Barbara Mi-
sterska-Dragan, prezes Misters
Audytor. =

1E MOZLINOSCI TO WIELKIE POMYSEY

fesjonalne | nowoczesne narzedzia dla biznesu od 20 lat

Juz nie Era, a T-Mobile

TELEKOMUNIKACJA
Na rynku oficjalnie pojawita
sig nowa marka felefonii
komérkowe] - T-Mobile.
Era znika

- Licze, Ze rebranding pozytyw-
nie wplynie na sprzedaz. Mam
tez nadzieje, ze pozwoli nam
szybko zajac¢ drugie miejsce pod

urzoladam nrzvechadaw wérdd

+Zmianaw
salonach.
W weekend
zmienit sig
wyglad
gtownych
salondw sieci,
w ciggu kilku
tygodni literg T
w kolorze
magenta
zostanie




